2 


27106 1 ارا 


كيف ذينوق كتابك عاميا؟ 


2 - التفكير 


ل 1 لكل 1م ما التقليدي 
المعوقات ‏ للتسويق المؤلفيٌ 
التجارب ظ الطباعة 
الدولية المتزامنة 


الادوات الإلكتروني 
افضل ا لحق ة 
الممارسات ؛ / ب | 
إبشاحة )2١‏ الطباعة 53 


كيف تينوق كتابك عامياً؟ 


2 


نل ] 1 عط كلخ[م م8 


لا شك أن الحديث عن الكتاب حديث مهمء كيف لاء والكتاب 
وعاء الثقافة الرصينة والفكر المستقر.ء وهو خزانة المعارف 
الإنسانية. ومستودع التجارب البشرية المتراكمة,» يحفظها 
السلف للخلف؛ كي ينطلق الخلف منها ويبني عليها. إن صناعة 
الكتاب وتسويقه في الدول المتقدمة تحقق دخلا كبيرًا يفوق في 
بعض الأحيان دخل كثير من الصناعات الأخرىء بينما نجدها 
رات ا لت ون الاك تا يلكا لا ار 
الخريطة الاقتصادية. وذلك نتيجة لبعض الظروف الاقتصادية 
والاجتماعية والسياسية السائدة في هذه الدول التي منها كثيد 
من الدول العربية. 


كيت دلوق كتايك عالميا؟ 9 


20 00 لا تبحث عن زبائن 


كلا 7 عن منتجات 52006 
ا لزيائنك. سيث إما ان تكتب شينا 
زبائئك ما يحتاجونه عدن يستحق القراءة. أو 
فعلاء لا ما تظن تت تفعل شيئا يستحق 
أنهم يحتاجونه الكتابة عنه. 
جون إيلان بنجامين فرانكلين 
أنت تريد لخدام 
المحتوى هو الملك أفكار جديدة» وليس 


عشرة من أشهر 


قواعد جديدة. دان 


المقولات التي قيلت "2 م 
في التسويق. 


التسويق في يوم؛ 
لكنك ستقضي 
حياتك كلها كي 
تتقنه. فيليب كوتلر 
جوجل يحب . 
العلامات التجارية 
الشهيرة. اصنع 
لنفسك واحدة. ديف 
نايلور 


كيف تسوق كتابك عاميا؟ 


لا يهتم الزبائن 
بتفاصيل الام 
المخاضء ما يهمهم 
هو رؤية المولود. 
تيم ويليامز 
هدف يه هو ا 
د ويحبونك 5 
.ويثقون بك ! د جنة 


2 


بلط ] 1 طاكلخ[م اق 


كيف تسوق كتابك عاميا؟ 


2 


نلا 1 طلا كلخ[لم اق 


المقررات الدر اسية 


في الجامعات 


والكليات والمعاهد 


عربياهو 


(القران الكريم) 


كيق ذَينَ كتابك عاميا؟ 


١ 
١ 


كتب المناهج 


الشهرة 


2 


- المنك العا 

006 2-7 
4# هه اله / ١ ١ ١‏ 5 
إعادة التوزيع ١‏ -- د 5 لطبوات 


التجارب 
تحديد دورة الدو لية الخاصك ' تتدديد نسبة 


تجارية للكتاب الربح التناقصية 


بتوزيع الكتب 


0 5 ري إعادة التدوير 
الموزع ١‏ / 
الطبعات الشعبية 
الرخيصة 


كيف تسوق كتايك عائيا؟ 


2 


11م اا ظ 0 55 
5 7 مراعاة طلبات 
إضافي للموا ع 
للمورع بالمواصفات 
ب 
2 التجارب 0 
في ٠‏ 


تحمل تكاليف 40 عروض ذات 
الشحن 00 جاذبية عالية 
بتورزيع الكتب 
المساهمة عار 00 فراعاة تكاليف 
تكاليف |ز 55062 ال 
المؤتمرات 3 8 المعشاكن 
و إلزام المؤلف / ١‏ 558 
بالعقد بعدد معين 2١‏ 


24 8 
كيف تسوق كتابك عامياهةه 77 ” آة ت-#© © نا< تسم :. 


2 


ن) لظ ] 1 طاكلخ[م اق 


أن تعرف هذا الرقم 
على محركات البحث في 
العالم 


كيق ين كتابك عاميا؟ 


ا 


من خلال هذا التسجيل 
تستطيع الشركات 
التجارية أن تأخذ هذه 
المعلومة. وتضعها في 
موقعها (الإلكتروني أو 
المكتبة) حتي تستطيع 
أن تومن هذه المادة 
لزبائنها 


م١‏ مالبصمة الورائية 
اموا 


هذا الرقم الغاية منه 
إعطاء هوية كنت 


عند تسجيل الكتاب 


2 4 0 


من خلال الرقم 
اذا 


--_- أو اسم الكتاب 


أو المؤلف 


شركات ودور النشر أو 
المكتبات أو الجامعات 
في العالم لا يتداوا لون 
الكتاب إلا من خلال هذه 
الطريقة 


0:04 


مدماينا 


١‏ ماحم ريد 
ينا 


8114م 


6111م 


1م4غع06 


1 
سه * 
ال عافن وؤناعد للدم 
ع2 موق 
الس ين اللا 

*8] مساديس 


اعرد 
- 


وذ 


+ 


04 ما 


لااغ06 


لايع لكندم 16 
0 


املد ميك مق 
كلها تماق 


صمي 


3 11 13اني50 19 
اننا 


تنص يا 
هده 63 5 


الطباعة المتزامنة 
دول عدة. وأماكن عدة ذ 


ا 


000 


0081م 


118110 


اامعع06 


امسو 
38 


501114 11 


11انة ادا ينا 


لحم 


االمععء 


نات نوكلو 


احجان الوددت ني 


سيو بيممر 11)) م1 اموعلامنا لعاموالومم 
عليه الانصم النننينا 
(11له) 10 مدعا طعاسسعم6 


000 


»اش ةالكقانت /[المصعمة عنم جا جوتافتو ومع لاسلصدم 


مك الادتة 


01 
مم 
للمععة 


1 / "معني» 3 
0 
. 


57 1:85,000,000 فاهعة 
امالمزدمة أمعاملصنائن عاانلة 


انيدم لود ان 
عبنم 


0 01 


2 


16 ما سر ف ارقت 


كيف تسوق كتابك عاميا؟ 


0-3 
5 


2 


لك 111 ا 
داناحا داه | .للا للالالا 


8 


اك كسد فطل 


/  معضعنأ0‎ 60109 "3 1 


5ناب1م 


]1 كل 1م اا 


تسويخعق بلس 


مجموعة ا --5 
لخدمات الطالب 
5516010 طمطاصاة 


مممع.اتهمده 


زيج للطباعة 
.1م أءمزعء2//:ماخط 


/حنه 
ع.زعع2 01/360 معطمه 


053 


الطباعة عند الطلب 
061300 زه أخصاعط 


وكالة أضواء روا 
للدعاية والاعلان 


ناج" . للا لنالنا/ / : ماغخط 


0.1/1 25 
مطدم2 مطام.عاع 0 / 


11 


3 .للا لالالانا/ /: مخغط. 
امع.كاع/[02 


دار روف للطباعة 
يجسمصسووور وص : بس ببسم 
الرقميهك 


2301060032023 5.60 


اانا قط ج:ة// :مط 


راع .كك 


كيف تسوق كنا بيك عائيا ؟ 


نالا!] 1[ كلخ[ م ا 


أ المعابير 


وأفضل الممارسات 
في تسويق الكتب 


كيف تسوق كتابك عائيا؟ 


لكر عدرل يجب أن 


ا 
العا 
ظ التسويق 
د الكفاءة بالدرجة الأولى 
1م نا 


التعبير 2 
العنوان التسو يفي 
الغموض ا 


م -9 لا ه 
١ 03‏ 


تسوق كتايك عاميا؟ 
كيف تسوف كناد 


هذه 
ز ملامح 

أبرز 
الطريقة ال عن 


العناوين بشكل جدذري 


مثال: كتاب ابدأ بالأهم ولوكان صعبًا - التهم هذا الضفدع. 
71 ع جاب مطم. لدع عط نه طك//ط نا ع0 . طخااع. نناتناننا//: مخاط 


كيف تسوق كتابك عامياً؟ 


من الضروري أن 


2 يكون هناك عنوان 
11م اا كك 
ا القارئ إلى سبر 
أغوار هذ الكتاب 
فإن استطاعوا معرفة 


قليل العبارات 0 ظ 
أ الهدف مباشرة من هذا 


ولكي تتأكد من دقة 
وصف العنوان الشارح 
يمكن عرضه على بعض 


دقيق التوصيف 0 ظ 1 
٠‏ ا 0 أصدقائك مستقلا عن 
و < ع" العنوان وطلب رأيهم فيه 


كيف تسوق كتابك عاميا؟ 


21 مثال: حبة القيادة : المكون المفقود فى تحفيز الموظفين هذه الأيا 
لإع 00 تتاعع]-عع ناعأ 5- للع أأصمة/تنامء.ىاه هط 5ه 500 .نانا نانا نالا 


0:04 


المكون المفقود 
في تحفيز الموظفين هذه الأيام 


2 


موضوع تصميج 


الفرس في العملية 
تصميم الغلاف 
يشكل ما نسبته 
2 من أسباب 
تسويق الكتاب 


شركة 
|| زلا ياو 6م لا - 4 
ظ التسويقي 


للثة تعمل 36 

تصميمًا لغلاف 

الكتاب الواحد ا 

يقوم بها 12 2 ١‏ و 

صَعما بواقع 3 

اغلفة لكل يصمه 

د ثم يتم الفرز 
1 ااحتبار 


كيف تسو كتايك عالميا؟ 


الابتعاد “عن 


ولحل احخدف 
مع المؤلف يُحال 

موضوع الاختيار 
للاستفتاء مع 


القارئ 


2 مثال:_من القلب إلى القلب_فن خدمة الآخرين 


000 


10ح». 0015005 .١0‏ ثانا ننانانا/ /: ماخط 


من الصلب إلى الشلب 


و 
سَّ 
فن خدمة الآخرين 
تجرية شخصية في أساليب خدمة المكروبين 
وقيمتها الانسانية 


غاري مورش 
دين تلسن 


بإمكاتك أن تيداً حيثما كنت 
لحتييك 


كيف تسوق كتابك عائيا ب ا #تيبيه 


1 ل 
١ 0‏ 


2 


21106 ار اما 


خلال ما يقارب 150 إلى 250 


/ الكتاب 


كتابة هذه النبذة يجب أن تكون 
على يد محترف بالكتابة التسويقية 
للكت ْ 


/ 


يجب أن يكون مطلكعًا ومدرمًا 
| لمحتوى الكتاب 


كلمة تكون شاملة ووافية عن 


ُعدّ النبذة الخاصة بالكتاب أمرًَ 
مِهمَا للغاية في التعريف بالكتا 
والتسويق له 


أن يضمن النبذة ما يغري القارئ. 


٠ويجذبه‏ لاقتناء الكتاب وقراءته 


جميع دور النشر العالمية لديها 
نبذ تعريفية مكتوبة على أيدي 
“التعريفي. وبدات بعض دور 
النشر العربية التي تعمل 
بمعايير عالمية بأخذ هذا النهج 
في التسويق 


- 
0 


توقر على القارئ الوقت والجهد 
إءة ملخص عن الكتب يغنيه 
عن تقليبه وأخذ وقت لأخذ قرار 
الشراء من عدمه 


أمر لا مفر منه اليوم لزيادة 
التعريف بالكتاب ونشره وبثه 
عبر مواقع التسويق المختلفه 


/ 
/ 


0 


11م اا 


كيف تسوق 


ل 


١/6 9‏ عا ها ام 


قصص الأنبراء- لطالس 
اعم جو تا 
لافقا 

كيين 

قات 


4 


تابك عاميا؟ 


منخمن مجموعة الأطالس المتخصصة التي وضعها سامي المغلوث» أطلنس 
البياء والرسل الذي يعنى برسم خراتط حميقة توضح لماكن البعات الرسالنت 
محياة الرسلء يتحدث المؤلشف في مقحمته عن علم الخرائط وبحاياتها. واليهار 
الإنسان بالكون وتوند الحس الجغرافي لديم والذي تمخض عله تمثيل هخه 
الظواهر الجشرافية باستخحام وسائتل بحاتية كاللحت في الصخو أو الرسم 
على جحرشن لتكخضوفه أو رسم بعص المعالم الخلصة بانطرق والاتجلهات 


والمسافاتء وسنعونة إلى الرولد العرب الخين حملعه إلى علم حقيقي 
كالإحريسي ونبن ماجد اللجدى والصفافسي ويافوت الحموي وغيرهم 
ويتضرد الأطنس عن معظم الأطائلس التاريخية التي تلاوت التاريخٌ القديم 
والحضارات اللسابقة باه تمام4 بحور الألبياء واترسل في الدعوة إنى الله. ويتناول 
المغهوم الإسلامي عن الكون والزنسان والتعريف بالأتبراء وانرسل الخين 
خكروا في الشرآن الكريم, بنخة مقلعة معلصرة, وخلك من خلال استخحام 
الوساتل الضرورية للمتعلمم من خرائط مصور ورسومات وجحنول وشروح. مكان 
بخلك أهل (لطلس تاريخي) رضع بين يدي القارى حقلتق التاريخ القديم وحور 
الأنبداء والرسل في صلخ لححاثه. 


مماتة هذ 5] سماناوم كم لم .+0 را أوتمااكت فوحواكت هذ وصوايمر 
كط عحرمم وتم جمدت ودموام لطأعااين وموومجعمفمز فده وجولاممم” عه 
ج81 هذل ممه مووود طعمهة أه صوأتملويوه أو موأنههوا هط؟ بكأسوك 
ومالسائط ه ماج عمطئبه هطة بصم الع فطعم ام! سراة ما اسطحيديم لطعمه عه 
مصطاعوعك صنت ىذا .وف وموعصدت داز دحت موممكة وضاضمرده عد مه 
دمن وذ أه والمطوقط ها؟ كه مورهتامب هذ طلا ماععوله وأرمم 
-اطمدعومهو و15 وماثم ابه و لها أعلطه وطالمصو اده لوص أمعلام معي 
سوك وم ووابمص ذه عبد مكممم وأ1اصارم برط مص صيم ملم امت 
ع5 براامقعمممه عاروعمطامصه | محدمد ودابامدعك عه رطاسبب ممه ويه ود 
طوعة وا آه هام م1 ممريمه ربوذ!1 جمصت نماك أعجه جوملعمم اك بكوم 
بلكزداج لم امتزصقة مطا ,اعداءاام عه تعد .عمصوعد علطت ط سمعكمام 
تله رأوممه الم ضوعت ,لعو م5 

وا إعدلاعت؟ زهذلا مومدأانت عوعطنه هذ أه عوج دممم1 201706 جه أذ هذ 
عونت صمو ممه 1١‏ أجط1 صا ممماته حا اب عنمو جومم هطاث امه بدوقولط لماه 
دهم سطدعه؟ أأص عقس!؛ ذا مومع سهد اميه «تساصدم عه وهام مذلا سه 
م مامه ولث من موةاكرهمم هم عادم5ولط صطة دنقوادعه +1 حل الشف عه دوأو اا 
موصاه «مموومجموم مجه جأوامجمم ممص حاط أعدت رءمتاصمم افص 
أدممثتمعسمه صواعمم ذا وجي براما؟ هداة جا أموموا مهد هه جودرمم 
بدعصصها +15 مسممهم عنت (250ا معدم ها عدص ما تدس ةاعد 
بطتعط حش تكت يذديث ةثتوهت ردصاطات؟ يقوواندممك عضي كام رمتروةه وصاميلعم1 
طنابب مواعصي وذلا عوك اوصبر تعط؟ عواتت اممتممجها! :35 ه15 وصمط قو8 5 
ستعظكمممم عه ععام: هذة أمصه ولعن؟ أمعاعم عاذ عات مطاذ عه عصه المع اسوك 
مقصصيه د( وحاثه ام ادم صا ديفوج عضوم اعت 


9 7 8 7 / سس م 


تللولاينا 
نكا 


يشكل أطلس الأحيان بإخراجه المبتخر ومطريقة تبوييه المتميزة زضافة هامة. 
للمكتبة للعربية ومختافة بشكل نوعي عما هو متاح على أرضشف المخمات 
فهو يحمكبين الموسوعة والتطلس التاريخي» حريث يقحمم المعلومة محعمة. 
بالصور والجحاول والخرائط على امتحاد 1الأصفحة تبحث في الأديان: عقاتحها, 
وطفوسهاء وآماكن تلشوتثها وطرق التشارها. 

يقحم للكتاب بشكل موضوعي وبحون خكر رأي المؤلاضه معلومات واحية 
عن الثديان السماوية من مت الحليفية والبشهدية والنصرالية والإسلاه: يعن 
الآحيان الأخرى كالمجوسية والشلحوسية والبوخية والطاوية وغيرها ويعرض 
تفاصيل طرق العبادة في كل ملها من خلال جولات ميحاتية قامم بها المؤلف 
ومغابلذت أجراها مع رجال دين ومتعبدين من خف الأحيان والملل. 

وقد ارتخز هذا التطلس على الخريطة الجعرافية ببعديها الفكاني والتازنخيء 
إضافة إلى الصورة الفوتوغرافية التي ترسخ المعلومة وتثريهاء وتطلب الكتاب 
سلوات من العمل من أجل إخراجه بالشخل الكي بين أيحيلا. 

ويخاتم الثطلس الأحيان بفصل وانسم عن الإسلام أخرد له المؤلف مساحة. 
للق بمبادثه وتشناسب مخ تاريخه ولنسجه مت قزمه الإنسائيه الرفيعة. 


سا1 موسر ص الع تسوك هدوا لعجت وموك لموتصهصم ا وجا للجايفية 
لاأأهةة<؟ ها :1 رهطا طوعف وجا ج: مدا عدوت وصداواامه أت وواتذض 
اودب موبامطة بووعننا هد سه ووممصوروكعه عولاتتن حجوع؟ عموصيوعان 
+ دداثه علتمولا صطة اده ماوممعوصوه جه ممع مما عمطاطصت ‏ 
كروت عدت مواطدة بممجععام برط مومه مميت؟ جه الصصمواصة ممتوومم 
عقهة؟ أعمهت ممماوالم مذطا جه حم اتمم ه11 وروققت ]1 بعدوهم 721 جإرزيقا 
لمودجه زوطا عوط ده عوجوام ومحو ووه اميق بكمقاوط 

طلا جاعمصرمت #لالعفاطه كه صا وماتد وما دم اجمم ععلات ع1 
الله هنا متحواوالم وحؤياك 6ؤذ سمحات مولحاصيه. و"بمطدى وا جم 
وصداوالة: وعاناممح هزد مهت الهيبا وه ورملعا ممت ,وار كاتسارت ,ايوز 
دعاه عصؤاتيه ه15 عق رابده1 يدساطكلن5 يسكدال! بد أوصاة عه لطعم 
اده سا طعلطي يمدآوالهء طعمه ولطثاءه واخصصم عه مدلل و1 مرادام عه 
حمتم؟ صصم عندت] الم جاثابد وبمه ارو امت وزلعا/ أعله 3 طوسحطط: إعودعما 
بعصواولاو عنجارهج؟ هذ 

بطاامعما عه ممه صا رص لمملامه همهو هذ وه لممممط عأ عداثة مز 
وجة عدت عن ونطضة أنذاة مطاحرف ووم 15 كين القت 6ا بوصدففاذ موه 
مدما هجر 10 أصومره جوم عأروجب أمره! أت ورمه .ممزات وجمكطا هجاة مجع 1 
.وحووطه اموجومم ج11 صا عاممط علذ؟ 

طثلم مدلط صمت عوارمفك لمستماتصاقرت جه لات نمع هواكم 118 
لعجت رممكدكا امه موادعوهمم ذا واب عمعتعوام جوطة مومه ضومها م 
عدمقه” ممصصط تأواط 15 كناب معمتمدمم عط 


2 


بلط ] 1 ا كلخ[م املق 


تكتب في الغالب من 
قبل المؤلف إلا أنها 
تحتاج إلى عناية 
خاصة ومراجعة 
فاحصة قبل 
اعتمادها 


كيف تسوق كتابك عاميا؟ 


أمازون» وقوقل, 
وأثونومي. وقود 
رديز 


2 مثال: كتاب: حياة الحيوان الكبرى 
ل ] 1 طلكلخ[م اما الرابط 


أمصغط.001-ه0ط | ج- صم هنناأطاج-د أط/ط203/كننا ام 0 طء 1ج 3 | .نذا نثانلا 


الحمد لله الذي شرّف نوع الإنسان, بالأصغرين: القلب واللسان؛ وفضّله على سائر الحيوان بنعمتي المنطق والبيان» 
ورجّحه بالعقل الذي وزن به قضايا القياس في أحسن ميزان.ء فأقام على وحدانيته البرهان. أحمده حمدًا يمدنا بمواد 
الإحسان؛ وأشهد أن لا إله إلا الله وحده لا شريك له: الذي لا يحرك كنه ذاته بالحدود والرسوم ذوو الأذهان» وأشهد أن 
سيدنا محمدّص عبده ورسوله المخصوص بالآيات البينات كل البيان» صلى الله عليه وسلم وعلى آله وصحبه؛ صلاة 
وسلامًا يحومان ما دام الملوان» ويبقيان في كل زمان وأوان. 

وبعد. فهذا كتاب لم يسألني أحد تصنيفه؛ ولا كلفت القريحة تأليفه» وإنما دعاني إلى ذلك أنه وقع في بعض الدروسء. 
التي لا مخبأ فيها لعطر بعد عروسء ذكر مالك الحزين والذيخ المنحوسء, فحصل في ذلك ما يشبه حرب البسوسء ومزج 
الصحيح بالسقيم؛ ولم يفرق بين نسر وظليم؛ وتحككت العقرب بالأفعى, واستنت الفصال حتى القرعىء وصيروا الأروى 
مع النعام ترعى؛ وقضوا باجتماع الحوت والضب قطعًاء واتخذ كل أخلاق الضبع طبعًاء ولبس جلد النمر أهل الإمامة. 
وتقلدها الجميع طوق الحمامة. 

والقوم إخوان وشتى في الشيم ... وقيل في شأنهم: اشتدي زيم 

وظن الكبير أنه أصدق من القطاء وأن الصغير كالفاختة غلطاء وصار الشيخ الأفيق» كذات التحيين والمعبد ذو التحقيق 
كالراجع بخفي حنين. والمقيد كالأشقر تحيراء والطالب كالحباري تحسرا والمستمع يقول: كل الصيد في جوف الفرا 
والنقيب كصافر يكرر أطرق كراًء فقلت عند ذلك في بيته يؤتى الحكم» وبإعطاء القوس باريها تتبين الحكم: وفي الرهان 
سابق الخيل يرىء. " وعند الصباح يحمد القوم السرى " واستخرت الله تعالى وهو الكريم المنان» في وضع كتاب في هذا 
الشان وسميته حياة الحيوان» جعله الله موجبًا للفوز في دار الجنان» ونفع به على مر الأزمانء إنه الرحيم الرحمن؛ 
ورتبته على حروف المعجم. ليسهل به من الأسماء ما استعجم. 


2 


نلك ] 1 عط كل خ[م املق 


يعد هذا المعيار أحد 


0 


ذلك أن تناسق ألوان 
الكتاب أو السلسلة 


الصور بداخل الكتاب 


إن وجدت 


خلفية الكتاب كذلك 


كيف تسوفق كتابك عالمياة؟-> 


الفنون التي بدأت 
تنتهجها بعض دور 
النشر العالمية التي 
تطبق معايير متقدمة اعتماد معايير قياسية 
في التسويق للألوان والخطوط. 
وفق معايير مختلفة 
بحسب تخصص 
الكتب ومقاساتها 
والنطاق الجغرافي 
للتوزيع 
الالو ان دار النشر 
5 ب ع0 
الهدايا في بريطانيا 
باعتماد ألوان 
و. 0 ط محددة لكل 
اصدارات الدار من 
الكتب 
الخطوط الداخلية 
للكتاب تشكل منعطفًا 
مهمًا بالغ الأهمية 0 
التسويق والترويج 
للكتب 


نابم مثال: كتاب إبره8 ه8103 
| 1 كل 1م اا الرابط: دعزمع5/رىا 0 0ط ]ع /رمامء. امه ما أعباع الاع مع اعط. معطك//: مخ 


34 011"! 01" 


1115 


َ ّْ 1 3 
ص زر 


2 


نل ! 1 طاكلخ[م اق 


فدتب تطوير الت 
عالميًا وتجاوزه إلى 
غيره قد يضر بالكتاب 
من الناحيتين 
التسويقية وطريقة 


و عرضه على الرف في ١‏ 


المتاجر 


11 


كذلك كتب الروايات 7 


هه « اه ان تذ صع / 


لمقياس محدد يضمن << م 


عرضه وتسويقه 
بشكل إيجابي 


كيف تسوق كتابك عاميا؟ 


يَعدَ المقاس من 
الأمور 0 
تؤخد في الحسبان 
عند تنفيد 3 
الكتاب 


5 


المقاس التسويقي 


٠١‏ هذان الأمران من. 
أكثر الأمور إزهاقاً 
لروح الكتاب والحد 
من ترويجه ونفاذه 


إلى الأسواق 


5 


الابتعاد عن القناعة 
الشخصية والذوق 
الخاص 


/ 
/ 
/ 
/ 


3 55# 
395 


20 »3ع 301١1‏ ]0 دعاناأاء201 


!1 كل 1م لا 


الرابط: او وط/ 5 /ردلء.0 ملم قط.مكطط//: مخخط 
1 إمواة 


. 0 الضضتي 1 7 
جع 17277 نب /ز زر از" 
ثسى 7-0 مر 7 !"7 


7 ُ 07 2 4 


كيف تسوق كتابك عائيا؟ 


الكتاب الذي ب 

بحضور 00 وباي 
20 شكل من خلال مؤلفه أو 
غيره. وسواء كان بشكل 

نلا ] 1[ ط كلخ[ ما أ مباشر أو غير مباشر 

يسهم بشكل كبير في 
تسويق الكتاب والترويج 

له والتعريف به لدى 
شريحة واسعة من القراء 

والمهتمين 


قم المحاضر ات 
زيادة مبيعات الكتاب | | 1 َي 5 بقيفك عن 
على الفدى المتوسط ا 9 2 

د راسد ١‏ الكتب 


كيف تسوق كتابك عاميا؟ 


كتاب سر المعبد << ” 


001 لا لان لالالان/ / :مط / 
داع ننا/حهم6. عابنا | 
الاا105]انالالامبام دلا 


نلك ] 1 ا كل خ[م م8 


و تُعدَ هذه الطرب بقة 
من الأساليب 
التسويقية 
والتعريفية الحديثة 


كت 
٠‏ 


حيث يري كثير من 
القراء أن توقيع 

المؤلف على الكتاب 
يزيد من قيمته 


المعنوية 


كيف تسوق كتايك عالميا؟ 


هي احتفالية تقوم 
بها دار نشر الكتاب 
فسه ؛ أو 
للتحدث عن الكتاب 
والتوقيع عليه 
للقراء 


حفلات توقيع الكتب 


وإن كثيرًا من 
القراء يحرصون 
على حضور هذه 
الحفلات وشراء 
نسخة من الكتاب 
والاحتفاظ بها مع 

توقيع المؤلف 

عليها 


وغالبًا ما يكون هذا 
للاإصدارات الجديدة 
من الكتب أو الطبعة 
ذات القيمة المضافة 
عن الطبعات 
السابقة 


وهو يعني استخدام تقنيات 


التسويق التي توفرها 
المختلفة لزيادة 0 عي ! سيحضره ا 
وتُّعد قنوات الإعلام والمعرفة بالكتب ١‏ وأنا المت لك عشكا مهنا فل 
الاجتماعية واحدة من 00-0 
1 الوسائل الأكثر نموًا في زر أكثر من 700 مليون مشترا 
ا هذا العقد - 33 وما زال ينمو بمعدل 000 00 
4 سح مستخدم جديد يو ميًا. هل يمكن ١‏ 
/ لك أن تستغني يعد < 
ئ؛ فإن استخدا وسائل الإعلا 
عدد الزوار و مواقع ١‏ الاجتماعية للسويق أمر 0 
وسائل الإعلام الاجتماعية الآن بالفعل. الناس يتحدثون 
عنك, وعن كتبك» وعن خدماتك» 
وعن الشركة الخاصة بك 


ٍْ سيتجاوز ز قرييبًا عدد 

ا الأشخاص الذين 5 كيم 3 1 / 

١ |‏ النسويق حير شيكات مواقع وسائل الإعلام الاجتماعية ١‏ | 
5 5 مثل الفيس بوك ١‏ 


ا 1 يستخدمون محركات البحث / 
لو 1 التواصل الاجتماعي 


اقع الشبكات الاجتماعية 


مثل فيس بوك» يوتيوب» 
ل | 0 3 إذا ما :1 0 
محا .ماما ْ 9 / من مستخدمي 
١‏ تسمج لدور النشر |١‏ الإنترنت يقومون بعمليات 
3 لدور الدنشر أ 1 الشيراء على مس 
| والمؤلفين والكتاب لإشهار زر ِ سس 
أنفسهم وكتبهم وكسب 7 ١‏ التوصيات التي وردت من 
/ الشعبية على شبكة 0-3 75 خلال مواقع وسائل الإعلام 
> اتخذ التسويق الاجتماا: الاجتماعية 
الإنترنت عن طريق النسخة الالكترو نف" ١‏ 
بسستخدا م أنواع مختلفة للتسويق عبر “كلمة | الفه - 
(إن صح التعبير) أو ما 0 


ت الود يب 0 2 الم مثل المدونات والفيديو- ؛ 
١‏ ومواقع مشاركة الصور 
١‏ ومواقع مشاركة الروابط 
ا الاجتماعية 


01 0 يعرف ب 
20 اأأنامممه 
بالإنجليزية. ولذلك؛ فإن 
استخدام. مثل هذه التقنيات 
بالطريقة الصحيحة يودي 5" 
إلى المزيد من الزيتيه 


كيف تسوق كتابك عالمياة ٠١‏ 


2 مثال. كنب امسلة الثورة. 
716 اا الرابط: 
سوي 4 با ٠‏ 1 / نا طك/ 0 50/ م م». 05 3ع 5000 .نلا نثاننا/ /:مخاخط 
77)] 


كيف تسوق كتا بك غاءيا 0ك 


د سلمان بن فهد العودة 


متجرا أمازون 
وبارنز اند نوبل» 


ومايعادلهما ديدي برد ية 
بالنسخة العربية تداول المعلومات 
0 20 8 والتوصيات 

نيل وقرات الخاصة بالكتاب 


وجملوا .أب مذلٍ التسويق عبر مواقع 


إلا أنه في السنتين 
الأخيرتين ظهرت بعض 
المواقع العربية التي 
تستحق الإشادة, منها 
ما هو متخصص بالكتب 


حصرًاء ومنها ما هو 
و عار لات عام لجميع المنتجات 
كيف تسوق كتابك عالميا؟- 37 0000 


ووجود الكتاب 
ضمن هذه الأسواق 
والتعريف به يتيح 
له قدرًا من 
الانتشارْ والتسويق 
والتعريف غير 
التقليدية 


مثال:. 1000 سؤال وجواب في علم الأعشاب. 
2 الروابط: -ع./لاللاننا/ /:مغغط 
2716 > زاربا #ام5.35ا|أ2غ]ع0]عب 60م /دععدم /ءعلاباط /لءأطدنة/3د5.حام». الوهحه 
2-00 / | نادع؟ /داء :3 ع 31/331085 / مامه . ننه أ همطة [// :متا 
531001.50100.60111/53-31//: ماما 
10 .131ل 3 نلااع ع ١ا.‏ ناا نانا نالا / /:مخاطا 
.ننم /: ماما أ-د ‏ جايرين سالم القحطاني 


كيف تسوق كتانك عائيا ؟ 


يحتاج القارئ أحيانًا 


20 إلى أن يقوم بتلمس 
الكتاب وتصفحه 
2716 > 1غ اا 0 وتقليبه قبل اتخاذ قرار ١‏ / 52 
لظا 1 كا ل اا جسووا ور ْ الشراءء وهذا ما لم | ب لسر 
ولن يحصل من خلال 1 ب٠‏ 0 
7000 النسخة الافتراضية أو 5 / 
إتاحة ما يقارب من 1 الورقية عبر الإنترنت ْ وهناك تجربة شخصية / 
5 إلى 9/035 من ١‏ ا سبي ١‏ قمت بعملها قبل 3 / 
0 | اببببب ا ا سنوات» حيث تمت | 
منافذ التسويق | إتاحة كتاب « فن إدارة ‏ | 
والمواقع الإلكترونية ١‏ ْ المواقف ١‏ 
١‏ و ٠‏ 
2 28 
لل احص 


47 إاتاحه النسخه 5 إذا أعجبك الكتاب 


ما سيساعد على جذب ١)‏ / دن ْ أحسست أنه أضاف 
القارئ 500 أ الإلكترونيه ا لك شيئًاء فيمكن 
بالكتاب وسرعة أخذ ا | المساهمة بدعمه من 
قرار الشراء / خلال شراء نسخة 
١ ١‏ 7 ٍ ورقية منه 
7 د 7 
5 ور 3 ع 3 لس 2 <<« 
و النهج تتبعه معظم 4 بعض المؤلفين قام 
0 يكن كل دور 0٠‏ بإتاحة كتابه بالكامل 
ابعين لحل أ ١‏ الكتاب كتبت العبارة ١‏ ا 
والقارئ وتطورها  ٠‏ و ا ١‏ 
5 5 35 38 و [+) 7 1 7 . 
كيف تسوق كتايك عالميا : , 2 2 5-8 


كيف تسوق كتابك عاميا؟ 


مثال: كتاب فن إدارة المواقف. 

الرابط : 

ا/رطعءقعدع310غ3ء/مام». 05 000170 .لذ الها //: مخخط 
الاوع 


فن ادارة المواقف 


حكم ورواتع إدارية 


جمع وإعداد 


محمد ين عيدائلله ين محمد الفريح 


2 


نل ] 1 طلا كلخ[م اق 


الأمر الآخر الأكثر سهولة 
تعريف من تربطك بهم علاقة 
من أي نوع بمنتجك. وكتابة 
ما تريد عن الكتاب بحرية 
وإضافة بعض المقتطفات عن 
الكتاب أو جزء منه. إضافة 
إلى الغلاف مع الرسائل أمر 
محبب للقارئ» ويزيد من 
فرص بيع الكتاب والتعريف 
به وتمريره عبر وسائل الربط 


هو طريقة تقليدية وغير 
مبتكرة إلا أنها كثيرًا ما تؤتي 

ثمارها وبسرعة شديدة 
وبكلفة قليلة نسبيًا مع بعض 

وسائل الترويج الحديثة 


ومن مزايا هذه الخدمة أن 
النظام الخاص بالرسائل 

سج يعطيك تقريرًا مفصلا بهذه 
الرسائل» من حيث عدد 

ْ العناوين المدرجة.» وعدد 

البريد الراجعء وعدد من 

قاموا بفتح الرسالة» وعدد 


التسويق عبر من قاموا بالضغط على . 
اك الإلكة وني الروائط داخل الرسالة. وهكذا 


الاجتماعي الأخرى 
ويمكن القيام بهذه العملية من | | | 50 | 
003 ةاة060 000 ١‏ 
01 2 ظ بهذه الخدمة نيابة عن 
ببعض مواقع البري ظ المؤلف أو الناشر | 
الإلكتروني ظ ات 3 


كيف تسوق كتابك عالمي 


2 


لكا ] 1[ ط 1خ[ م ام دجع 0ل ططددعط0] .نذا اننا 
| لننافككا 
عطااع اهما -اتهمع/دع نا ْ 
05 ]نا |50 


]31 /مام». أ» 15امع ذ. نلا لالالانا ْ 
-اتومسعدعاطة00 1 مامء .اع ل داع 15 اناع . الالالالالا 


ْ مااع هما ٠‏ 5 
3 
كيف تسوق كتابك عالميا شمم اسح 


2 


لاا ! لكل 1م اما ونقصد به تحديدًا بعض المواقع 
العالمية والعربية المتخصصة فى 
تسويق الكتب والتعريف بها بشكل 
مباشر دون تكاليف على المؤلف أو 
الناشر أو الموزع 


التعريف بالكتاب عبر بعض المواقع 
المتخصصة في عروض الكتب 


/ وتلقى هذه الطريقة رواجًا وانجذابًا 
تسهم بشكل مباشر في ربط المؤلف ١‏ ظ غير مألوف. وتسهم بشكل مباشر في 


بالقراء ومحبي الكتاب من خلال هذه 0 ٍْ ارتفاع مبيعات الكتاب بشكل غير 
المواقع ١‏ 1 متحيز ومنهجي. يضع القارئ في 


يبيب حالة تصويب قرار الشراء من عدمه 


. ! 5-0 
.3032 للالقالنا/ :صاخ و 
نالا [ عط كلخ[ م ا / -ككاه هط / امع . حرف ١‏ 4 
/ كاموط-لع5ون ١‏ | 
0 00ى.الالثالها /نصخط 2 / | أسا/عنه.ىاموطلاننلا 2 / 
/مامء.05قع] | ا م | 
/ 0 1 7 دذ5 2 
- << 
مامصموطاءنو// :مقط 2200 ا 
010». | مطام» .30 زز30. نثاننا لقال /: مخخط 
ا / 
0-١‏ ”3 5 ٍ 3 ر 
: 200 مواقع عالمية وعربية تقوم بالتعريف 1 5 
أ ٍ المجاني للكتب ل _- ا 
١ /‏ 
| 
مخهها.وخعط //:مخط ١‏ / نا ناكا نالا لانالنا//: مخخطا 
/عم. ا للقعطنا/مكما.ط 
د ا 1 7 7 1-033 1 / 
١ 35 1 7 7 «8 1‏ 7 7 89 
_- 0# - 
أعا|ة3232ط// :مط 5 ا اناد نايليل //: 0 
لاست ل عع م لنانحانها/ :مخ نمطا ع نلا اعمط | 
له 128ل ©6ط/تامع. هانق ١‏ 
7 | ناكم 2060 م5.35 ر 5 
٠ 2 ١ 7‏ 
و ل“ تاعموعكعة01<اععاط ىم © 
7 سه 7 0015 ١‏ الم < 
كيف تسوق كتابك عاميا؟ 2 : 
0 5-9 


. ا 


نالا 1 أ كل 1م 8 3 
و ضع البيانات” الخاصة بالكتاب 
ا والغلاف» وكذلك جزء منه عبر أحد 
| المواقع» ومن ثم إرسال الرابط 
١‏ لشبكة من القراء محددين سلفا عبر 
رسائل البريد والواتس أب 


7 
كك 55 


<< 2 ١ 


المؤلف أو الناشر أو الموزع 
بنفسه. ولايسمح لأحد بإدارتها؛ 
نظرًا لخطورة إساءة الاستخدام أو 
الإزعاج التي قد تنعكس سلبًا على 
حملات التسويق 


5 وهذه الخدمة يجب أن يديرها / 


كيف تسوق كتابك عاميا؟ 


نلا 1 طلا كلخ[لم املق 


وهذه الحملات غالبًا 
تقوم بها جهات أو 
أفراد متخصصون 

لمصلحة المؤلف أو 

دار النشر أو جهة ما 


وتحتاج هذه الطريقة 
إلى تحديد الجهات 
المستهدفه وطرق 
الإعلان وكلفته قبل 
البدء بالحملة 


وهذه الطريقة تؤتي 
الأولي بالكتاب فقطء 


وهذا يعتمد بشكل 
أساس على التحرير 
الجيد للمادة المراد 
الإعلان عنها 


كيف تسوق كتابك عاميا؟ 


م 
غير متوفعة من حيث 
البيع إلا أنها ممتازة 
من حيث التعريف 
بالكتاب وإعطاء 
معلومات تفصيلية 
عند صدوره 


وكذلك اختيار 
الأوقات والأماكن 


إتاحة الكتاب 
إلكترونيًا بشكل 

كاملء إما لمدة مؤقتة 

أو دائمة 


2 


71 مما 


نمو العلاقة الطردية 
بين المؤلف وقرائه 
ومحبيه بشكل لافت 
في ظاهرة بدأت تأخذ 
في الاتساع في اح 
الغربي بشكل 

متسارع 


ددا بدأت هذه الظاهرة ف 


: 7 8 و 5 فى 
السرم في الاتاحجك المجانيه للكتب اليد 
خلال 6ك ١‏ وصول 300 نصيحة 
خلال كد 0 للمؤلف عن الكتاب» 
مك بل في 1 قام بإضافتها للكتاب 
عيل القعل. كر في نسخته الورقية. 
507 والإلكترونية اللاحقة 


هذه الطريقة إلى ما 
اله 


الترويج الورقي 
متوقع 


»7« 


كيف تسوق كتابك عاميا 


نل[ 1 1ح[ :1م ارم -/الاع -5ع31ع1 الا طاطط 0 )-ع مم/نرع/اع / طام». 320 نان .للانئانالا 
اأمععع11را- عع وممه6 


© 


©ح ©| 


ب1أناع /لض دم زا 


001111041515 غعلزن 7 جاع لاع 
1 001[18ن الاعع 


اا ال 11 هه 


3 3 بح ب 
0 0 
٠‏ 5 


1م ما ١‏ 


هذه الطريقة تنتهجها 
بعض دور النشر 
الل الل 0 
النشر العربية 
والمؤلفين 


القطاعات المعنية 


وبعض الصحف 
| والمجلات والمواقع 
ظ الإلكترونية؛, وكذلك 


ظ 
/ على بعض الأفراد من 


١ 


وهذه بالطريقة تبتك 
ا مدى نجاحها من 

خلال اعتماد 'بعض دور 

ْ المعارض الدولية للكتب 


ٍ» وتطورت هذه الفكرة ” 
لاحقا لتشمل بعض 
الكبيرة على شبكات 
التواصل الاجتماعي,. 
كفيس بوك وتويتر 
ويوتيوب 


مثال: دليل الوالدين في تربية الأطفال الموهوبين 
-0 6 3 - لطم 0 05 | أ طم /رصمء. كا 0 0000 50./نا/ناننا//: مخخط 
لظ ! 1[ 1م اا علاأأعع]»ع ل -مع]3اعم 


إحصدارات صو حصبة العلمية 


دليل الوالدين في تربية 
الأطفال الموهوبين 


إدواردر أمتيد 


آرلين ر دي فرايز 


ٌْ 
سوه سس سس لعبيكد 


موهبة 


كيف تسوق كتابك عاميا؟ 


_-__ 


٠“.‏ يُعدَ النشر المتسلسل للكتاب سر 
20 0 إحدى أدوات التعريف المهمة 
بالكتاب» وأحد الأساليب 
م اما المشوقة فى جذب انتباه 
القراء.ء وغالبًا ما تكون هذه 
الطريقة عبر الصحف 
والمجلات الورقية 
والإلكترونية 


35 

5 وهذه الطريقة, وان كانت 2 
221111 
الغربي إلا أنها تكاد تكون 

معدومه 0 المنطقة العربية 


وما يوجد هو مجرد اجتهادات 
وجدير بالذكر أنه يمكن أن 

يكون النشر المتسلسل للكتاب 

قبل نشر الكتاب أو بعده 


2 


23110 رايا 


مثال كتاب من إم تي في إلى مكة - المؤلفة : موعماء2ط ©306أ+و1ز»!. 
- 0 3أذا-دععع ااا ١/-‏ 1 ا/ا| هع /311132011.60171. ثلا لاناننا/ / :ماخط 
5850-15 1لا-1-5:_1_171ع:/1908129816/مل0/لء؟أمكما 
+/11١/‏ 1/1 005-80 /لالاع1 2 8-1- 


يعد نشر غلاف الكتاب 


ومعلومات عن قبل 
صدوره أمرًا مهمًا 
لدى كثير من 
الناشرين الدوليين 
وذلك من الطبيعي أن 
0 ترى كتابًا يوجد له 
من أمثال ميكروهيل بيانات على موقع 
وم أماز ون مثلاء وتفاجأ 
هاوس وبينجوين 5 5 5 7 أن الكتاب سينشر في 
وشبرنقير التعريف بالكتاب فبل منتصف 2015 


النشر 


صورة الغلاف والنبدة 


حيث ترى كثيرًا من 
المعلومات وصور 
أغلفة الكتب ونبذة 
تعريفية عن الكتاب في 
حدود 200 إلي 300 
كلمة؛ إضافة إلى 
بيانات عن المؤلف» 
وكذلك بيانات تفصيلية 
0 عن الكتاب 


التعريفية 


يحفز على الترويج 
للكتاب والتسويق له. 

حتى على مستوى بيع 
الحقوق للغات أخرى 


7 


١‏ ل 1 تعد هذه الخدمة التي أطلقت 
لاا ] 1 غ] كل خ[م ارمخ | حديثًا للكتب العربية من أهم 


الوسائل وأبرزها للترويج 
005 


ويحتوي الموقع على ما 
وا ل كا ١‏ 7 5 يقارب 4.000.000 
إد إن مدجر أمارون يعد من | كثات بمختلف اللغات 
دون منازع المرجع الرئيس ا 3-2 . 
لشراء الكتب في العالم ليس من ضمنها العربية 
إلا قبل شهر من الان 
وبشكل لايدكر 


كيف تسوق كتايك عائيا؟ 


2 


11 ما 
مثال كتاب : الفتوحات الإلهية في أحاديث خير البرية (صلى 
الله عليه وسلم) تشفى بها القلوب الصدية 
-641)<-64.4»<-7. 170/762 60. 3132010 .لانانانا الا //: مخخط 
262107 


الفتوجاتالالمبة 


2 


لا ! 1[ أ كل 1م از 


ثم تقوم برفعه من 
القارئ بعد ذلك بشراء 


الكتاب 


كيف تسوق كتابك عامياً؟ /, 


اسه انه 
أو الإلكترونية 


ولا أدل على هذه 

رابط لي قبل شهر 

تقوم بإتاحة الكتاب 

كاملا مدة أسبو عبن 
مجانا 


الإتاحة المجانية 


المؤقتة 


.اناه عأظ عط 


طأالمصعمه//:مخط 
أعم.لالة 


»*« - 


مسبوقة في علم | 0017 
تسويق الكتب - 
الللشسه”" 
وترويجها عمومًا . 2-59 


و4 فلليلن 


نظرًا لارتباط 00477 مت 
| ظ ,' ' / ك' عن طريق أكثر 
575 0 من 20 موقتًا 

إلكترونيًا 


ف تسوق كتابك عامياً؟ 


: و 2 ِ 


وكذلك تسويق النسخ 

الإلكترونية والورقية 

من الكتاب أصبحت 
شبه مؤكدة 


كيف تسوق كتابك عاميا؟ 


هي فكرة جديدة نسبيّاء 
نظرًا لحداثة برنامج 
تويتر إلا أنها فعالة في 
دا نسويق أفكار 


0 


وكذلك معرفة آراء 
ومقترحات ونقاشات 
> هم 4 المشتركين قبل اخد 
انشاعء حساب للكتاب قرار الشراءء والآمر 
2 ا 8 الاخر هو استخدام 
١ 2‏ وى ات كنت 
شيك4 تويتر للترويج 
عبر شبكة تويتر توي رو 
بكل أشكالها وألوانها 
بما فيها الكتب 


وذلك نظرًا للانتشار 
غير المسبوق لشبكات 
التواصل الاجتماعي؛ 
وكذلك سهولة البحث 
عنها ومراجعة المواد 

المطروحة بالكتاب 


25 وهذه مثل سابقتها على / 
٠5 20‏ الفيس بوك وتويتر إلا 


نابم ا 3 0 
ما د 


تسعويخُ بلس 


وللأفكار والأهداف 
الواردة فيه 


آ' ١‏ نبذة أق لمحة " 
وب 0 تحود 5 الكتاب إلى / | / ٍ و تغطيته 5 ضو عية 
ت ومقاطع مرئية | ْ | ِْ وكذلك بعض البيانات 
مجزأة تكو 3 مشو أ ١ ١‏ )| التفصيلية عن الكتاب أو 
وجذابة للقارئ ١‏ | ْ | المؤلف داخل هذه 


المقاطع. 


اليوتيوب هذه فكرة 
الترويج المحدد للكتب 
من خلال مقاطع قصيرة 


كيف تسوق كتايك عائيا ؟ 


5ناب1م ظ 


اكلم ا 


3< وهذه مثل السابقة / 
إلا أن عيبها قصر 
مدة العرض الخاصة 
بالمعلومات أو 
/ الموضوعات المراد ٠‏ 
بر نشرها عن الكتاب «١‏ 


١‏ لنشهد استخدامًا 

أوسع و اعمقٍ لهده 
التفنيات وفي ا 

التسويق والترويجح ١ه‏ 


: و ا ا 


ولاتتوافر لديهم 
معلومات عن الكتب 
ومراجعاتها 


آى_ ميل 


-ع . انا نانا نان / / :1ط 


اعودمعء/دك.حدمء.أاهمده 
اع لإناط /طادا 


كيف تسوق كتابك عاميا؟ 


اع ع .نذا لانانانا//:مخاخط 
/مامء. 31 ناجلا 


ززطج.نثانناننا// :مط 
5غ2 
10135 


53 


310مةز// مط 
02/1/65 


2 0 
الكتب هذه عبارة عن شبكة 


اجتماعية عربية للمؤلفين 
نل ! 1[ لكل[ م اخ 


والكتاب» وتتيح خدمة 
التواصل بين المؤلفين والقراء 


5 .طاعع 350 »اننا نانالنا/ /:مخغط موقع إن كيلينك 
7 95 600 موقع متنوع وشائق لرفع / 
٠١‏ موقع ماي بوك : يعد من الكتب وبيعها والتعريف بها / 
المواقع التي تقوم بتوفيس وبالبيانات الوصفية للكتب 
قراءة الكتاب بطريقتين اطة 
التحميل مباشرة أو رك .1118| .ثلا نالاننا // :د مط 


من الموقع؛ تم وضع إشارة دده 


للحماية من الكتب المقرصنة 
ماحء. نا 4)| 00 طالامط/ /:مخخط/ 


510ا اع ناء .'الالالانانا/ / :5 مط 
ممأ/ععااعيام0ط/أاع5.ع 


عممهطخ/عة: معام 


التسويق من 

١‏ خلال متاجر 
الكتب 

العالمية 


موقع بارنز أند نوبل؛ 
موقع كان أساساً لمكتبة تبيع 


الكتب الورقية؛ ثم تحوّل إلى 
مكتبة إلكترونية لبيع الكتب 


١د‏ ويكي الكتب: _ وهو 

موقع عالمي ومنظمة غير 

ربحية تهتم بنشر مصادر 

" المعرفة المفتوحة ويمكنٍ 


نشر الكتب أو أجزاء منها من الورقية من خلال الموقع, 
خلال الموقع دون تليق وكذلك نشر الكتب الإلكترونية 
يشترطون وجود حماية وتسويقها 
وحقوق 8 8 ١‏ .عاط 0ص لم جدعم: 3ط . نان ناناللا 


.ىاه هط اننا ة//: مط 
كا آنالا 


م / 


موقع أثونومي: التابع لدار 
هابر كولنز 


/1 1010 ناة//: مط 
/ 


كيف تسوق كتابك عاميا؟ 


أيمثل هذا العنصر عاملاً 


ديه ؟ مهما في الترويج للكتب 
--- 1 وللعلامة التجارية للمؤلف 

نابم ١‏ والناشر على حد سواء. 
لظ 1 لكل[ ما ي تلقى اهتماماً لدى 


ل فير" ١‏ 
_ السعودية ؟" للتقدم العلمي _ الكويت 
3 نا ننا لها / ارتضمخخط "2 ش وع. 5 ع] ١‏ اناللا/ /:مخخط 


رةه 0 0 20 لا 
لت ١‏ [' 


١‏ جائزة حمدان بن راشد آل © جائزة الشيخ زايد بن 
مكتوم للأداء التعليمي 5 سلطان آل نهيان - 
الإمارات 2202 0١‏ الإمارات - 9 جوائز 
23132 .الا نانالها رأ مخغخط 
. أعة/اقكنهم/عة. لد 
جائزة وزارة الثقافة 01301.14 
والإعلام 5 السعودية 
1130 معط 
159 1)0111 
.26/101126 


ا /ع3. ااانا /أصخخط 
7|305 مطم»دع 00 


كيف تسوق كتايك عائيا ؟ 


نالا 1[ ط كلخ[ م 8 


3 


2 
م 3 
كيف تسوق كتايك 7 للس___طلتتتت تت تس هد 155 سس" : " 


)ل | 


تغريدات متنوعة حول 


الكتاب 


كيف تسوق كتابك عاميا؟ 


الإشارات العابرة غير 
المباشرة عبر بعض 
البرامج التلفزيونية 


نشر بعض التسريبا ت 
عن الكتاب أو الكاتب 


إثارة ضجة إعلامية 


على الكتاب 


ن) لا 1 عط كل خم ما 


كيف تسوق كتانك عائيا ؟ 


5نابام 1 


]لما 
تس وي4 بلس 


التسويق من خلال قواعد 
بيانات الكتب الدولية 


كيف تسوق كتابك عاءياً؟ 


١‏ ينا//:م خط 


ألاج]أج.نثاننا 


0 200/ 


ع0 .ااانا 


/0». اط 


١ 
ا‎ 
٠ 


٠‏ الا// نمطا 
متام" . لاثالانا 
0ع.ع ناعون 


ع 0# 


م 


كيف تسوق كتابك عاميا؟ 


2 01 0طع/// م 


ل١ا]‏ 1[ ط حل 1ل م طعندجءع018/5.© 
مط 


0 0-5 


7 طاع.نلناننالا//:مخاخط‎ ٠١ يي‎ ١ 
/ 6ه.ودعصأوباط 1م00‎ | (0 0001/1/1“ 
| /صمء. مطتى | ا /ع‎ 


محركات البحث عن ظ 


٠ 


1 : 3 ' / 

0ن اناننا// :مط / ا الح الل | 
3 ا 5 

0 ظ 665مصهاددطعع. / 


١ 


9 0 / 3 ٠ 5 7 7 
«0 - ا‎ / ١ 43333000 خخ‎ 

هطاموط//:ماط / 

/قمع. له ا 

٠ 

كيف تسوق كتايك عالميا ؟ ع 
- : 7 » 
و 0ك 


2 


هي شركة عالمية 


: 5 5 للمعلومات والقياس 
لا ! 1[ عط كلخ[ م اا رائدة في السوق في 
0 مجال التسويق 
وتزويد المستهلك. 
بالمعلومات الخاصة 
بالكتب والناشرين 
والموزعين وشبكات 
المكتبات العامك 
والتجارية 
”م 
تجمع المعلومات من 
0 بلدا حول العالم 
- تغطي 100 دولة ‏ / 
حول العالم في | 
التسويق ١‏ 
كيف تسوق كتابك عاميا؟ "1 


أكثر من 


2 00 


عنوان» تجار 


التجزنئة, ومواقع 


الإنترنت والمكتبات 


ا وخدمات متخصصة ١‏ 


7 


لظ« 


المملكة المتحدة 
وإيرلندا وأوروبا 
وأستراليا 
ونيوزيلندا وجنوب 
إفريقيا 


< 


20 وكالات التسجيل 
3 : لامذوكالات (580ا 
.>12واوإيرلندا ٠‏ 7 
٠ | )21 2‏ التجزئة من نيلسن 
١‏ / 800010 


0 


5 0 


| ذات قيمة مضافة 


ْ ١ 
لصناعةعمليات‎ 9 000 80015 


كيف تسوق كتابك عاميا؟ 


ٍ 000 صم|ا+دومج2 [الكتب 2 ١‏ 
/ .ا لل اهم86 ١١‏ 
9 3 0 35 
لل اخ 1 5 د 3 
أء لل اه ه80 (4) | 
١‏ 
١‏ 
7 5 
0 > 
2 لك 


7 3 تقدم نيلسن خدمات / 


البيانات 55 مكتبة 

1176م ما عاف من للك 
00 المتحدة, والرقم في 0 

«هنصة رائدة في زيادة سريعة ْ 2 

مجال خدمة الشباك /, أ 0 وظيفة البحث في بر 
الواحد توفر البحث» ‏ / و 2 << ٠١‏ البيانات المخصبة؛ ‏ / 
الاختيار. اع | مايسمح لمشتري ‏ '/ 
في ترتيب المبيعات ٠١‏ 7 مايريد بسرعة  ٠‏ 
للمكتبات» و باعه 3 و لة ٠١‏ 

3 . وسهو 89 


ل1501ألما 


لاستخدام الخدمات ‏ / ا 070 
9 الإنترنت 0 ©( الكتب والمكتبات | 
با ب إلى ١‏ د - 0 ٠9‏ 


| 
| 


الناش ده ١‏ 000 وموزعي الكتب في 
--- 5 7 جميع أنحاء العالم ٠١‏ 
7 9 : خدمه تحرير نيلسن 4 هل / 8 4 لو 
الا__ظ< مع لالاطنم / غعو_22 << 
٠ 0 ١‏ نْ / 
وصول البيانات إلى 
كيف تسوق كتابك عاميا؟ رجو المدء في انلوقت 
وي كرد فيا لو المناسب 2" 
2 » 


١ 58 00-7 


2 


نالا 1 أ كلخ[م مخ 

إن كنت ناشرًا أو 
مؤلفاً ترسل خطاباً 
للشركة أو للمكتبة 
الوطنية أو القومية 
تطلب منها فتح 
حساب خاص بك 

أفضل كتاب عربي 

صار له شهرة هو لا 

تحزن (أكثر من 10 

ملايين نسخة. بأكثر 

عالمية) 
--التوع الأول 
التسجيل المجاني 
تستطيع أن تسجل 
أسم الكتاب», وتضع 
له بعض المعلومات 
وصورة الغلاف - 
نسبة الخصم - اسم 
الموزع - تصنيف 
. الكتاب 


كيف تسوق كتابك عاميا؟ 


إن كنت موزهًا 
الناشر تسمح لك 
بالقيام بعملية 
التسجيل 5 
ند نسبة ال بالنسبه 
0 التجار وموزعي 
5 الكتب والمكتبات 


تعريف الكتاب على 


محركات البحث 0 
العالم 
النوع الثاني: 
التسجيل المأجور, 
وهو الأفضل 


2 


ن) لط ! 1 ا كلخ[م اق 


دليل إنتاج مخطط. 


سهل لمساعدتك 


على فهم العملية إذا 


كنت جديداً على 


(دليل الناشر) 


١ 


كيف تسوق كتابك عاميا؟ 


النشر 


59 


لا1ا150الما 


2 


ن) لظا 1 ا كلخ[م اق 


تغيير تفاصيل ١‏ 
وبيانات الموزعين  )١١‏ 
الخاصين بك | 


خدمات نيلسن 
80001 
المعلومات المهمة 


7 


كيف تسوق كتابك عاميا؟ 3 


ل501الما 


نيلسن خدمة 
00 
80001 


| 
اكد“ 


نيلسن / 
80003 | 
على الإنترنت ١‏ 


<< 


2 


نلا 1 طلا كلخ[م اق 


يد 


١‏ هذه الخدمة تتيح لك 


المعلومات 2 
العناوين الخاصة بك. التي يتم 
تجميعهاء ومن ثم نشرها من 
خلال الخدمات التي يقدمها 
للعملاء في جميع أنحاء العالم 
في الوقت المناسب من خلال 
توفير معلومات دقيقة وكاملة 
لكتبك 


كيف تسوق كتابك عاميا؟ 


يقدم خدمة القائمة الحرة 
لجميع الناشرين من الكتب 
باللغة الإنجليزية بغض النظر 
عن حجمها أو مكانها أو 
نوعها 


المنشورات ما يسمح 

للمشترين بأخذ قرارات 
مستنيرة استنادًا إلي 
المعلومات المتاحة 


8# 7 


بي 


1 


| هذه المعلومات ضرورية / 
| بالنسبة إلى مشتري الكتاب ا 
ا وأمناء المكتبات وموزعي | 
ا الكتب والمكتبات التجارية | 


لتطبيقها بشكل مناسب 


ا ا 
لامغ؛» ناذا 


7 4 3 
7 0 1 7 
سيتم توزيع الكتاب من خلال المكتبات 1 لسغل لق طُْ ْ هذه السوق التنافسية السريعة لتوفر / 
والتجار فى المملكة المتحدة وإيرلندا ١‏ 32 كتبك 0 حاجة إلى ١‏ 


ودول رئيسة باللغة الإنجليزية» أو | ٠‏ ا لتوفر سجلات الكتب بشكل غني 
| ميك ١‏ ومتكامل والتي تسمح على اتخاذ ا 


غيرها من الأسواق ذات الأهمية | 
بالنسبة إلى باعة الكتب والمكتبات ١‏ قرارات الشراء ١‏ 
١ 7 ١‏ 
١ ١1‏ 
3 ير 52" 
, 7 5" 
7 2 3 حي وا - 5 2 5989 
“ع 3 2 ب 2 53536 
4 
الخدمة المعززة - خدمة رسم 14 
الاشتراك: / َه 
الاشتراك في خدمة نيلسن المحسنة | 
(800120312) يضمن لك أن كتبك ا فك ا م 
3 سوف تبرز عن بقية الكتب الأخرى ١‏ . 
كيف تسوق كتنايك عالميا ؟ ١‏ 


1710م ما 1 : 


2 


سيكون لديك إمكانية الوصول ‏ يب 00 
”ر إلى خدمات اسم ١‏ الذ 35 له 
ضمان الدقة والاتساق | / لى ل 000 ع ١‏ ا لدينا شويق من توي 07 
والتوقيت واكتمال السجلات ١‏ / كن ٠‏ الخبرة هو في متناول ١‏ / 
الخاصة بك. / | اليد؛ لمساعدتك على ا 
إعطاء أهمية أكبر لكتبك | ْ توفير المعلومات الخاصة | 
عندما ينظر إليها من قبل هر حّ بك في شكل إلكتروني ١‏ 
المشترين في جميع أنحاء ١‏ اده << 7/7 مهما كانت قدراتك . 
١ 0 2‏ 


؛ الناشرون الكبار والصغان يمك ن” 7 2 389 ل ]ا 1 م 
أن يعتمدوا على نيلسن لتجميع دحت د 
المعلومات الخاصة بهم؛ وذلك / 


لضمان الدقة والاتساق ويكون 


/ علينا أن نضمن أيضًا‎ 0٠١ 
٠ واثقًا من تقديم المعلومات إلى ص ا استيفاء المعايير في‎ 
| آلاف من العملاء في جميع أنحاء توفير المعلومات؛‎ 
الطائم خاصة في مجموعة | 7 ا 0 0 5 57 ا‎ 
| الدقة‎ 0 ١ ' فوائد عا‎ ١ متنوعة واسعة من الأشكال‎ 
١ والاتجاهات. حتى تتمكن من 5 7 و ك‎ 
١ و‎ ٠ الحصول على مهمة نشر الكتب‎ 
9 2 . وتوزيعها بشكل أفضل‎ ' 
252 0 35 3 << يم‎ 4 
4 | شتراك سنو ي بد يدفع و على / 37 تحليل د متكامل‎ 0 
/ 2 وفريق يعمل بشكل وثيق‎ ٠١ /  ًاساسأ أساس (كل عنوان)‎ 
للمنشورات الجديدة (بما تيم / ! مع الناشرين لتقديم‎ 
| المشورة بشأن أفضل‎ | ١ ذلك المنتجات الرقمية) ما‎ 
١ يتيح لك الحصول على جميع 1[ 0 كك ه2-3-9038 كر الممارسات واستخدام‎ 
١ 82هؤهؤمزايا نيلسن لب >< يبت 1 التو ار حا لتوفير‎ 
5 المحسكة 325 1 3 رش المعلومات إلكترونيًا‎ 
5 فائدة إضافية تتمثل فى‎ ١ ل‎ 4 


0 0 وب ذبة المبيعات الخاصة ا مساعدتك على أخذ قر ار ار« 
مدة تصل إلى 3 أن قام | | 


تكليف الإدارة بالطبع 
- إذا قمت بنشر - / وإدارة المخزون 5- 5 
15 عنوانا أو أقل / ١‏ 3 1 00 
كتابك عاميا؟ (١‏ غ2ى . 
٠ 0‏ 9 ل 9 8 
ات و 3 


المتطلبات الأساسية لتوفير 
34 ا 
إلكتروني هي: 
271 1م ا ---- ظ 


٠١‏ ا 
يتم توثيق البيانات بوضوح ١‏ / 7 : ْ يرجى التأكد من البيانات ا 
كامل من خلال قوائم | الخاصة بك وتبقينا على 


٠ علم تام بالتغييرات‎ ١ ١ 


0005م 00011 5 4 ا 06 يدا 7 سبريور 
الصيغة الإلكترونية  ٠‏ 
يتم توفير الملفات إلى 3 9 ١‏ 


7 
' و 
3 4 
جدول عاديء ومن ثم تتم 1 ١‏ / 
الموافقة بعد مدة من ١‏ ا 
الاختبار لاستيراد و(حمولة | 


| يرجى التأكد من البيانات / 
كاملة) مبدئية. | 


الخاصة بك» وتبقينا على | 

١ ! '‏ علم تام بالتغييرات | 

ان تقدم ١‏ لمعلو مات ١‏ / 
إلكترونيًا ١‏ 


١ 
١ / 
١ 2 ١ 
385 , 7 < 7 
59 و 32 التشاوه. __ مطسطدر و‎ 
2 0 - ط < -- 2 ا‎ 
ا 6 5 _ 7 و«(‎ 35 59030302 
7 :ل 0ميار 8 صصح‎ 
7 و 8 صور الغلاف:‎ : : 
/ لاالا0 (أون لاين تبادل / << يُعدَالغلاف عنصاً حاسمًا لمعلومات‎ 
/ الكتاب التي نقدمهاء وأداة بيع‎ | / ١ المعلومات) هو معيار دولي‎ 
اك ثيز وإيصال المعلو مات ضرورية بالنسبة إلى المبيعات» ا‎ 


ا ونحن نقبل ذلك من جميع الناشرين | 
الخاصة بالكتاب أو المنتج 0" لإدراجها في قاعدة البرانات لدينا | 
في شكل إلكتروني. وعلى ١ ١‏ مجاناً. يمكنك إرسال الصور الخاصة | 
هذا النحو. فمن المفضل ٠‏ 0 بك لنا على؛ قرص مرن أو قرص 2 أ 
تلقي المعلومات الكاملة. ٠‏ 


7 مضغوط. ويمكن إرسال الصور بحجم 
5 5-2 35 3 و .6 ع 5 
كيف تسوق كنايك عالميا : منتجات من الناشرين ٠‏ 


لف 


إذا 


عن طريق البريد الإلكتروني. 


١ 7‏ 
وه 5 0 89 
ا 0 ب 9 


ش ظ : (الأساسية) هي مجموعة 


من المعايير المتقدمة لي 
716 )را ْ 


المملكة المتحدة من قبل 
شركات صناعة ا 


فإنها تضع 
المعلو مات 5 0 ) المنتج ل 
التي ينبغي تزويد الناشرين 8 1 
١ 00 52 - 5 1 5‏ / 
يقدم مبادئ توجيهية | / عد أ وتستخدم جنبًا إلى جنب مع / 
ووضع جدول زمني لتوريد ١‏ ّ مبيعات هو أداة الأعمال ا 
هذه المعلومات إلى ْ الأساسية عند اتخاذ | 
الشركاء التجاريين قرارات الشراء والطبع ١‏ 
١‏ 9 
دوا ع ا اك 
. ع إى ا 
الفوائند ما ياتى 
. كبار تجار التجزئة يريدون 7 . 5 كثير من المستخدمين /, 
ان مكوان مكلو مات / ما يعني أنك يمكن أن تجعل / 
المنتجات الجديدة لا تقل / ٠‏ على شبكة الإنترنت لعدد / 
عن (20 أسبوعًا قبل ١‏ | من المستخدمين أو عبر ا 
النشر). وهذا يعني أنك | 0 ا عدد من المواقع. هذه ا 
تحتاج إلى توفير البيانات ١‏ ا / الخدمة أمر لا بد منه, ا 
على ما لا يقل عن 6 أشهر  ١٠‏ 2-7 سم / والمبيعات والتحرير ١‏ 
قبل نشرها ١‏ و ل والتسويق 5 
١ 35‏ 7 32 
١ 2‏ 7 5 
- ووو باستخدام خدمة الإنترنت / غ224 -< 
تمكنك من معرفة كيف يتم / 
عرض العناوين البائعي | 
الكتب والمكتبات في جميع أ 
/ أنحاء العالم» وما يدشر من ٠‏ 2 
2-5 000 , ا قبل المنافسين ١‏ 
كيف تسوق كتابك عالميا؟ / 5 
7 ”5 
539 


2 


ن) ل ! 1 ا كلخ[م اق 


القدرة على تحميل 
والسجلات )889 1/١)انا‏ 
021 


ه الطلب من أكثر من | الخصائص 


0 مورد | 


- ا 
- 4 


: 7 
٠١‏ ونحن نعمل عن كثب 
مع الموردين بنظام 
المكتبة الرئيسة» بحيث 
يمكن ربط خدماتنا 
ظ 00 بسلاسة مع النظم 
كيف تسوق كتابك عا ميا؟ و الداخلية الخاضة بك 


<< 04 


/ 4 
/ 
/ 
/ 
/ 


5 


5 


١٠١ 


عد الو 
ا 0 
3 3 ا 
د 


نيلسن 2 / 
للمدارس والكليات 
أت ٠‏ في ٠‏ : اله 


ن) لظ ] 1 طلا كلخ[م اق 


' 35 0 7 
نقدم سجلاتنا بطريقة موجزة: ب“ يتم توفير البيانات وفقآ 5 1 
كل سجل يحمل كل المعلومات 2 / للمتطلبات الخاصة بك ١‏ إمكانية وصول فريدة من نوعها ‏ ” 
ل سجل يحمل : ' ٠‏ إمكانية وصوا دق لوكا 2 /, 
الأساسية والتسعير لكل سوق ' ١‏ لكل من البيانات الببليوجرافية / 
في إطار واحد (1581 فريدة من ١‏ | المقدمة من قبل الناشرين | 
نوعها. | | واستخدامها من قبل تجار | 
الغلاف. ا ا التجزنئة. وبيانات المبيعات | 
م 1 ١‏ / المباشرة من الكتاب تجار مد 
ص اللليصس 2 حدق التجزئة ْ 
تكدول المحتويات 5 ار 


ملاحظات من المراجعين 


1 
4 
/ 
/ 
لصدين مرجين أ نعة مسو بلوموزو | 
م 507 أ مجمو من ات متفق ٌ 
: ا المة 1 3 ا ا عليها مسبقا وجمع البيانات ا 
ات ١‏ ا ا المطلوبة فقط | 
١‏ 1 
2 5 آي ع 
ددر 0 0 32 31 
00 / 3 ا 00 : / 
كاتب السير الذاتية. / ٠‏ يوفر لك مصادر العناوين. / 
معلومات الكتب الأكثر قوة / 1 توفير مستويات عالية من / 
والأضااانة و الامقاعة ماتمار | | الخدمة (والدعم خلال ساعات ١‏ 
00 ا ١‏ العادية ا 
استعراض السير الذاتية للمؤلف؛ ا ا 0 | 
لضمان المستخدمين والحصول؟ ١‏ 7 / ضمان دقة في جميع الأوقات. ا 
على أكثر من حلم م 0 1 تحسين ممارسات العمل ١‏ 
١ - 7 35‏ 
5 7 0 5 2 5 
”7 ر 3١‏ 4/ 0 آج 0 398 
ا 2 7 
مجربة ومختبرة - بتقدير كبير / 
عق لأزل موظتني اللمتكيات ١‏ أ خدمة فاعالة من حيث التكلفة 2١‏ / 
/ المهنية, ٠»‏ ومن العملاعء ا المتاحة ا 
آ العمل مع جميع موردي 0 
و | والنظم الرائدة في المملكة/ 
لو ٌ 
7 


المتحدة وجميع أنحاء العالم 
, 1 ء: 
كتابك عاميا؟ 


2 


نلك ] 1 عط كل خ[م م8 


المورد الوحيد القادر على 
توريد نوعية تسجيلات 
مارك من قاعدة بياناتنا 
شامل لعناوين باللغة 
الإنجليزية أكثر من 
0 من خلال 
تغذية البيانات مرنة 


خدمة قو أنم العناوين 

المنشورة في حمة أنحاء 
العالم مع أحدث الأاسعار 

وتوافر المحتوى الوصفي 
بما في ذلك وصف القصير 

و الطوي يل» ومستو يات 1 
الجمهورء والجوائز الآدبية 

وجداول المحتويات 


وأضاف ما يصل إلى أحدث 
المعلومات مع أكثر من 
0 سجل جديد 


١ 
١١ 


يرجى ملاحظة خدماتنا للم 
الأدوات المهنية للمكتبات 
والموردين والمكتبات تباع 
على (أساس الاشتراك). 
التجارب المجانية والحرة 0" 
لدينا (إن وجدت) متاحة ١‏ 
فقط للمكتبات والموردين ١‏ 


| إقراع النظام 0 بك 
“مايصل إلى هم0: أغلفة / 
0 وسجلات< / 
أكثر من 18.600.000 / 
العنوان بما تلع ذلك وصف ا 
وجداول المحتويات 
ْ لبريطانيا والولايات ١‏ 
71 المتحدة, في الطباعة» ١‏ 
وم والعناوين المقبلة خارج 0 


لد 


يمكننا تقديم ج 
المعلومات التي تحتاج 


فى © © 

القيمه المضافه إليها لفهرسة الكتب الحالية 
والماضية وبأثر رجعي 

تقديم خدمة متسقة وفاعلة 


من حيث التكلفة 


9 5-2 توفير البيانات في الوقت / 
عحصص-دة 1 الل 0 

ا 1 من أكثر من 60,000 
١١‏ / ناشر ١‏ 


6 الا 0 


2 


العناوين التي تلبي المعيار الي ا ا 0 
الأساسي يزيد - سس 
متوسط المبيعات 98“ أعلى  ١‏ 1107 
من تلك التي لا تستوفي  ١‏ للحصول على قائمة كاملة من / 
إضافة صورة الغلاف له تأثير / المعيار. ١‏ متكلليات 15 الالسالسية متم / 
قو ي على مبيعات المتو, سط. ا ا زيارة: / 
من 2268 بالمقارنة 3 | 1 /انا.ع 01.ء ذه. الاللالنا/ /: مخغط | 
العناوين من دون صورة ' 7 35 /عأوة8- 7/8١‏ | 
الغلاف. ١‏ 3 د / هذا لبن بيك أي 1 ١‏ 
١ 7‏ 84050 لدينا بيانات أولية. 
. تر ١‏ 4 
4 9 0 
يمكن التأكد من أن جميع 1 / 
العناصر الرئيسة الأربعة / 0 وإن صناعة الكتاب تأخذ الخطوة ١‏ / 
الأكثر أهمية الموجودة على / | اللاحقة في العصر الرقمي, ا 
سجلات المبيعات المنتج ١‏ ا التعريف لا يبقى فقط جزءاً ١‏ 


يساعد متوسط ارتفاع بنسبة ا أساسيًا من الصناعة.» ولكن 


5 بالمقارنة مع السجلات ١‏ | *هواء 75 7 أصبح ذا أهمية متزايدة على نحو | 
التي لا توجد بها هذه ١‏ النتائج | يسرك / مسارم ١‏ 


ا ل 1 : 
العناصر. ٠ 7 ١‏ 
- 1 5 
0-2 ج20 يك 2-22 598 
- 5 -- _- 
7 5 , 
الفرق في متوسط المبيعات بين / ١:‏ 7 
السجلات التي لا تفي بالمعايير / 3 إن المستهلكين يعتمدون على / 
الأساسية 810: والتي ليس لديها / ١‏ البيانات الببليوجرافية لتحديد / 
صورة. ولا توجد البيانات ١‏ آ موقع المنتج المطلوبء. وربما ١‏ 
الوصفية المعززة لهاء وج ١‏ ْ يكون مشكوكاً فيها لاستكمال 2١‏ | 
البيانات الوصفية في الأربعة لون _ لسرا الشراء على شبكة الإنترنتء إذا أ 
عناصر هي في المتو سط على 0 يك ل 1 كان هناك معلومات كافية لتأكيد ٠١‏ 
مدى 2600 نسخة. وهو مال.. 1 / أن المنتج هو الصحيح. ١‏ 
يمثل زيادة قدرها 700/ تقريه 03 و 5 
ير ١‏ يمك للمشتركين في الخدمة ١‏ للع كل الطرق التي قمنا بتحليل 0 39 6 
لال الكددة كلس ١‏ 2 | البيانات المتوافرة لديناء فقد ت ‏ اطظكم 
ا م ده ا شهدنا علاقة ثابتة إيجابية بين ا 3 
(:800103) زيادة حجمر | مستوى البيانات الوصفية | 
الويداك الستييه وسوت تعطق ١‏ الشاملة وزيادة المبيعات بشكل | 9 
زيادة بنسبة تصل إلى 2.728 / مد ا ]2 م 
/ / د ١‏ 0 
١ / 5 ,‏ 
بي 033 3 و .6 7 5 4 5 
تسوق كنايك عاليا : 7 02-7 
ص ل و 3 
- 55 5-9 - 58 598 395 


20 .يتم توفير البيانات في شكل » 
مصممة وفقاً - الخاصة هناك 11 من عناصر بيانات 8 1 
لاا ] 1 طلخ[ م اا 354323030003 0020203 / التعريف المطلوية لتلبية ٠١‏ عناصر البيانات الوصفية / 
نقدم سجلاتنا بطريقة موجزة: :816المعايير الأساسية , لمات سمط / 
كل سجل يحمل كل المعلومات / ا تبيع في المتو أكثر / 
الأساسية والتسعير لكل سوق ا | من 1,000 نسخة أكثر ا 
١‏ في إطار لحك ل8ذا فريدة من ا ا من تلك التي للا تحمل أي ا 
ار نوعها. ١‏ بيانات تعريف المعزن 1 _ 
الخنر 52222 7 و700 تقريباً على الأقل. 5 رو 
شكل ه .عنوانه .15800 إلوصف. ,7 ._- 4 
0 #8موضوع 0 المنتج. 1 حتويات. ا " 
اسم ه التصنيف الرئيس. ا ار 00 
ه .تاريخ النشره المنتج, 7 57 معدل المبيعات المرتفعة 
غلاة ا ا د لدت . مع مستويات 
مختلفة من البيانات 


اسم المورد هه صورة الغلاف. 
حالة احد الأقل. 
0 ا 8 | ٠. 4# ٠‏ | ا 
جام كك اان اكت لاتيم ١‏ لعناصر بمكر ( / الوصفية المعززة. 
ضريبه القيمة المضافة سعر ١‏ با م.م / 


89 أن تضاف إلى سجل كل‎ ٠ 


ع لبانات غير المكتملة يك 00 / ٍ | © بي 5 4ت ٠.‏ 
ولكن هذا ينمو بنسبة 21/173 / ١ ٠.‏ / 
وجود جميع العناصر 
الأربعهة: الوصف القصير 


لعناوين البيانات مع المعلومات 2 / 

الكاملة الأساسية والغلاف. وتلك ا 
التي لديها متوسط مبيعات | | تعراخ 
الى اديه عرس مير والطويلء واستعراض 
السيرة الذاتية للمؤلف 


4. ولكن حتى نرى ذلك | 
المتوسط بنسبة 3 للعناوين / 
مع البيانات الكاملة والغلافه سم حم والغلاف.. 
مبيعات التجارق هه 7 0 و 
المتوسطة بواقعية ف: 0د 7 
7 ال 0 | / 164 7 ١‏ هذه هي عي 
--- العناصر الأساسية 06 1 وصفية - وصف موجز» 
موجودة. في عناوين . | وصف طويل» 
كتب الأطفال .ارتفاع , وبشكز عام؛ يمكننا ! استعراضء سيرة 
مبيعات بنسبة 52 نرى علاقة رمه جد المؤلف. جدول ١‏ 
| بين اكتمال البيانات / المحتويات. ١‏ 
الوصفية الأساسية ‏ /ر 85 
: 59 والمبيعات. الي 539 
كيف تسوق كتابك عالميا؟ حم ااتشميسد 
١ 0‏ 


2 


ن) لظ ! 1 طلا كلخ[م اق 


أن تبيع للأمازون. وهو 
المسؤول عن البيع 
والسداد, وهذا لا يكم إلا 


إن ضمن الأمازون بيع 
الكتاب بكميات كبيرة 


وبخصم يصل إلى 7060. 


كيف تسوق كتابك عاميا؟ 


البائع بهذه الحالة هو من 
يقوم برفع الكتاب على 
أمازون أو عن طريق 
الوكيل» وتضع السعر 
الذي يناسبك مع قيمة 
الشحن أو من دونهاء 
والأمازون يأخذ 9020. 


آلية البيع والترويج . 


على امازون 


أن تضع البضاعة عند 
الأمازون برسم البيع» 
وهو يقوم بالبيع 
والشحن. 


وهذه الميزة هي الأكثر 


فاعلية؛ لأن الزبون 
يطمئن .على جودة 
البضاعة. والسرعة 
بالشحن والاستبدال أو 
الترجيع إذا أحب الزبون 
ذلك. 


2 فى 4 م اج 5 0و 0ه 
1 نا مستقبل دوريع الكتب الإلكترونيه 


كيف تيبوق كتابك عاميا؟ 


2 


)لا ] 1ط كلخ[ م ما 
ولايفوتني في نهاية هذا العرض أن أذكر أن هذه 
الوسائل ليست هي الوحيدة في التسويق والترويج 
والتعريف بالكتاب» إذ ربما توجد طرق أخرى فاتت 
على معد هذا العرض. وربما بل من المؤكد أن 
المستقبل سيشهد تحولًا نوعيًا في نمو وتطور 


تسويق الكتب والتعريف بها بشكل غير مسبوق وغير 
تقليدي. 


كيف تسوق كتابك عاميا؟ 


1 اا 
9 هوطاة 
مام».اأوتاع 


50 .2.0 0 3// مط 


برط عيلد طاعء اتسزعمه 


06- :ا16 
4 11 
275 .اط 


<4 7 < 4 


00 10م 1 


متا دع دمهط/ 
١أ50015ع6_لاق‏ 


11 5 


كيف تسوق كتابك عاميا؟ 


